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传统转化出价（oCPC) 的转化量

放量模式的转化量

智能竞价新能力，让每个客户得到转化最优解

利用全链转化数据，动态微调
点击出价，增加后链路转化

增强模式
基于点击出价

在预算约束下，快速冷启放
量、争取尽可能多的转化量

放量模式
基于转化出价

实际出价
转化量

增强模式的转化量

传统点击出价（CPC）的转化量

传统CPC

恒定的点击出价

增强模式
动态的点击出价

开始投放 稳定投放

时间（日期）

增强模式是点击出价的智能强化版,如果您的转化数据较为稀疏，直
接使用转化出价难以达到成本平稳。使用增强模式能结合点击出价
和转化出价的优势，系统基于利用全链转化数据，动态微调点击出
价，在整体转化成本平稳情况下，增加您的实际获客。

典型客户实验效果（医美行业）：使用前后对比转化量 +30%

实际出价
转化量

开始投放 稳定投放
时间（日期）

传统oCPC

恒定的转化出价

放量模式
动态的转化出价

放量模式是转化出价的扩量版,如果在投放上有严格限制，而目标市
场的搜索流量和竞争动态变化较快，放量模式能自动根据转化数据，
地动态出价，帮助您快速度过冷启阶段，动态探索流量洼地，在有
限的预算下，尽可能地收获更大转化。

典型客户实验效果（游戏行业）：使用前后对比转化量 +56%



智能竞价能力的新场景应用：新建计划时支持设置多种出价方式

新建计划支持直接设置 出价方式
百度搜索推广出价策略的发展成熟，已足以支撑在单计划创建场景下，选择不同出价方式

• 减少操作流程

• 提升操作效率
更便捷

• 单计划新建场景

• 多计划共享出价策略场景
更全面



百度搜索推广出价方式总览

点击出价

工作原理

严格按照每个关键词/商品组

的设定出价进行竞价，平均

点击成本不会超过点击出价

增强模式 目标转化成本 放量模式

CPC

Cost per Click

原“点击出价系数控制”

eCPC(enhanced CPC)

原“目标转化成本控制”

oCPC(optimized CPC)

原“转化最大化”

Maximize Conversion 

适用场景

适合对广告的展现有一定要求，

愿意使用较高出价来确保上方展

现胜出率的计划。

或对点击成本有严格要求的客户

工作原理

系统基于关键词的点击出价，智能

动态调整点击出价，为您带来更多

转化量。在转化成本相对稳定情况

下、点击成本可能在一定区间内浮

动

工作原理

系统基于您所指定的目标转

化成本，自动为您竞价，为

您争取符合成本预期的最大

转化量

工作原理

系统基于您所设置的推广计划预算，自

动为您竞价，根据竞争局势的变化自动

为您争取在预算许可下的最大转化量，

实现快速放量和尽可能的成本下探、转

化成本可能在一定区间内浮动

适用场景

适合转化量相对稀疏，使用指定转

化出价时转化效果不稳定、转化模

型难以学习成功的情况

适用场景

适合转化数据较为充分，对转化

成本有明确而严格的要求。当转

化成本满足目标预期时，日消耗

预算无严格限制的情况（预算可

不限制）。

适用场景

适合定向较为宽泛、期望快速起量、
日消耗预算有明确要求但转化成本
可以容忍一定幅度波动的推广计划，
放量模式下的搜索推广计划能够更
快速度过学习期、放量获客。

搜索推广出价产品完整介绍：https://yingxiao.baidu.com/course/outside/detail?from=yingxiaoSearch&detailId=5080

https://yingxiao.baidu.com/course/outside/detail?from=yingxiaoSearch&detailId=5080
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1.新建计划：①点击新建计划，选择网站链接营销目标

 入口：推广管理-计划-新建计划

当前仅“网站链接”和“本地推广”计划支
持设置出价方式，后续持续规划其他营销目
标，敬请期待！



2.计划设置：选择“点击”或“转化”出价方式

 出价方式选择“点击”：代表您选择优化点击出价，来获取转化
 出价方式选择“转化”：代表您选择优化转化出价，来获取转化

开启【增强模式】开关

关闭【增强模式】开关

代表该计划采用增强模式出价

代表该计划采用CPC出价

开启【放量模式】开关

关闭【放量模式】开关

代表该计划采用放量模式出价

代表该计划采用目标转化成本
出价

（页面示意）

出价方式选择
【点击】

出价方式选择
【转化】



2.1 CPC出价设置指引

说明

出价方式选择“点击”，且关闭“增强模式”开关，

代表选择点击（CPC）出价

-推广设备：默认为“不限”。支持设置设备出价系数。

如果单选“计算机”或“移动”代表只投放该设备。不

支持设置系数

-推广地域/推广时段/人群设置等：同升级前一致。可选

择账户地域或自定义计划地域



说明

①出价方式选择“点击”，且开启“增强模式”开关，

代表选择增强模式（原eCPC）出价

②展开“更多设置”可设置推广设备，数据来源等

2.2“增强模式”出价设置指引（重要）

⚫ 推广设备：默认为“不限”。支持设置设备出价系

数。如果单选“计算机”或“移动”代表只投放该

设备。不再支持设置系数。

⚫ 数据来源（新）：默认为不限。也可点击“筛选”

设置转化数据来源。

⚫ 目标转化：可自行设置目标转化类型。如果您未设

置，系统将根据您账户历史的目标转化数据，自动

优选最优的目标转化设置项。

* 最优的目标转化设置项，即系统内目前数据足够充裕的最深的转化目标。



2.3“目标转化成本”出价设置指引（重要）

说明

①出价方式选择“转化”，同时关闭“放量模式”开

关，代表选择目标转化成本出价

②展开“更多设置”可设置推广设备，数据来源等

-推广设备：默认为“不限”。如果单选“计算机”

或“移动”代表只投放该设备。均不支持设置系数。

-数据来源（新）：默认为不限。也可点击“筛选”

设置转化数据来源。

-目标转化：可自行设置目标转化类型。与深度转化

数类型累计最多设置5项。



2.4“放量模式”出价设置指引（重要）

①出价方式选择“转化”，同时开启“放量模式”开

关，代表选择放量模式（原CV Max）出价

②展开“更多设置”可设置推广设备，数据来源等

-预算设置：开启放量模式，必须为计划设置日预算

以便系统快速学习放量。

-推广设备：默认为“不限”。如果单选“计算机”

或“移动”代表只投放该设备。均不支持设置系数。

-数据来源（新）：默认为不限。也可点击“筛选”

设置转化数据来源。

-目标转化：可自行设置目标转化类型。与深度转化

数类型累计最多设置5项。

说明



3.推广单元设置

-出价方式为“点击”时：因计划层级已设置出价，故

单元层级的出价为选填项

-出价方式为“转化”时：关键词出价被智能托管，不

再需要单独设置出价

-设置关键词：点击“展开添加关键词”，可做详细的

筛选添加



4.计划的管理：可在推广管理列表完成管理操作

 基础管理：可在计划列表中进行包含修改出价模式、数据来源、目标转化、深度转化、修改出价、推广设备等操作

 批量管理：选中多个出价模式为点击的计划，支持计划批量开启或关闭增强模式
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常见问题：

Q1：不同出价计划之间是否可以切换？
A1：仅支持同一出价方式下相互切换。即“点击”出价方式下的增强模式计划与CPC计划之间可作相互切
换；“转化”出价模式下的放量模式计划与目标转化成本计划之间可相互切换。

Q2：新建单计划是否可以绑定oCPC出价策略？
A2：支持。且以绑定的oCPC出价策略为最终出价方式。如您创建了增强模式单计划，绑定了目标转化成
本出价策略后，该计划的出价方式将变为目标转化成本出价。但仅流量范围选择一致的才可绑定。如计划
选择推广设备为“不限”，则只能绑定流量范围为“不限”的出价策略。

Q3：新建单计划绑定oCPC出价策略后，推广管理列表中如何显示？
A3：未绑定oCPC出价策略的单计划，出价方式显示为设置的出价类型。绑定了oCPC出价策略的单计划，
推广管理列表显示为“当前使用出价策略”。

Q4：本次升级，计划列表新增哪些指标？
A4：新增【出价】【出价方式】【推广设备】【数据来源】四个指标。需要查看相应信息，可前往计划列
表【自定义】列调取。


